SOCCER

SOCCER IN ANEW AGE

/79
8y




Wl Wil
—y

L b
T

et
==










150K 250K S8K

Visiteurs / mois Opt-in ciblés par Abonnés & Centres équipés Nouvel espace
zone et centres followers de vidéo et de client
d’intéréts scoreurs
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FREQUENTATION AGE MOYEN CLIENTELE

Semaine en journée : 15% Moins de 25 ans : 30% Particuliers : 40%
Semaine en soirée : 45% Entre 25 et 40 ans : 65% Entreprises : 30%
Weekend en journée : 35% Plus de 40 ans : 5% Etudiants : 15%
Weekend en soirée : 5% Enfants : 10%

Femmes : 5%
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PSG ACADEMY
19 CENTRES

ACADEMY

ANNIVERSAIRES
11 000

SERMAIN
SCHOOL













l Etape qualificative dans chaque ville

l Finale Nationale

(‘, @ : ¢ l Equipe 100% dédiée a I'organisaiton

Carrefour i

Tournois Joueurs / an Equipes
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Evenements Participants / an Personnes accueillies
chaque année en simultané







Boutiques Paires vendues / an




Atelier de flocage Clubs amateurs
intégré
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MON CENTRE

Banniéres événements naming
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GUCCER IN A NEW AGE

Bannieres produit

Mass mailing dédié a votre cible
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PLAN DU SITE SOCCER RETROUVEZ WOUS SURLES |
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MON CENTRE
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» VIDEOS

CENT TERRAIN

MATCH SIMPLE
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100 000 VUES / MOIS

Sur vidéos de match et buts découpés

Habilluge du scoring
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Palissades
Terrain partiellement brandé

Naming
Naming terrain
Numéro terrain + Blason partenaire

VISIBILITE MAXIMALE

300 terrains dans le réseaux - 90K joueurs/semaine - Terrains joués + de 8h/jour - Option : terrain filmé vu 100K/mois



COFFRES
Présence logo

PLV

Oriflammes, kakémonos, Beach banner,...
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VISIBILITE MAXIMALE

300 terrains dans le réseaux - 90K joueurs/semaine - Terrains joués + de 8h/jour - Option : terrain filmé vu 100K/mois



Ecrans
Présentoir accueil d'accueil

/ Sport TV

Mise en avant /—‘ _ /_‘
produit Echantillonnage










TERRAINS

CENTRE
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PRESENCE
LOGO

gITE
[NTERNET

pROMOTIONS

2 logos par terrain

Logo sur 'ensemble des visuels Print

Annonce publicitaire sur chaque écran TV

Sur tous les supports digitaux

- Bannieres simple (4 fois par an sur 2 se-

maines)
- Logo dans le bandeau partenaire

- 4 emailings dédiés a la BDD
- 4 posts Facebook

4 activations digitales et sur site par an
+ Mise a disposition des infrastructures

(HORS FRAIS TECHNIQUE)

SUR SITE

1 terrain brandé par centre

Logo surles visuels du service sponsorisé

DIGITALE

Sur tous les supports digitaux du service
sponsorisé

- Logo sur la page du service sponsorisé
- 1 banniére web (2 fois 2 semaines chaque
année)

- 2 emailings dédiés a la BDD
- 2 posts Facebook

2 activations digitales ou sur site par an

(HORS FRAIS TECHNIQUE)

FOURNISSEUR OFFICIEL

1 PLV par centre

1 banniere Web temporaire sur 2
semaines

- 1 emailing dédié a la BDD
- 2 posts Facebook

1 activation digitale ou sur site par an

APARTIR DE 25K €

(HORS FRAIS TECHNIQUE)
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WWW.URBANSOCCER.FR

DIDIER MANIN
RESPONSABLE COMMUNICATION ET PARTENARIATS

didier.manin @ urbansoccer.fr - 01 84 02 00 13



